
 
 

Reklama w sieciach 
kontekstowych jako element 
Search Engine Marketingu 



2 | S t r o n a 
 

{ƛŜŏ ǊŜƪƭŀƳȅ !ŘƪƻƴǘŜƪǎǘ ǇǊȊŜǇǊƻǿŀŘȊƛƱŀ ǿǏǊƽŘ ǊŜƪƭŀƳƻŘŀǿŎƽǿ ōŀŘŀƴƛŜ ŘƻǘȅŎȊŊŎŜ 
znaczenia reklam kontekstowych w ŘȊƛŀƱŀƴƛŀŎƘ ǇǊƻƳƻŎȅƧƴȅŎƘ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ƻǊŀȊ ǳŘȊƛŀƱǳ ǘŜƧ 
ŦƻǊƳȅ ǊŜƪƭŀƳȅ ǿ ǇƻƭǎƪƛƳ Ǌȅƴƪǳ {ŜŀǊŎƘ 9ƴƎƛƴŜ aŀǊƪŜǘƛƴƎǳΦ ½ ǊŀǇƻǊǘǳ ǿȅƴƛƪŀ ƳΦƛƴΦΣ ȍŜ 
ǇƻƴŀŘ ǇƻƱƻǿŀ ǊŜƪƭŀƳƻŘŀǿŎƽǿ όрр҈ύ ǇƭŀƴǳƧŜ ǿ ǇǊȊȅǎȊƱȅƳ Ǌƻƪǳ ȊǿƛťƪǎȊȅŏ ǿȅŘŀǘƪƛ ƴŀ ǎƛŜŎƛ 
kontekstowe. 

²ŜŘƱǳƎ ǊŀǇƻǊǘǳ L!. !Ř9Ȅ ǿ нллф Ǌƻƪǳ ǳŘȊƛŀƱ {ŜŀǊŎƘ 9ƴƎƛƴŜ aŀǊƪŜǘƛƴƎǳ ǿ ǘƻǊŎƛŜ ǊŜƪƭŀƳȅ 
ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿŜƧ ǿȅƴƛƽǎƱ ǇƻƴŀŘ нс҈Σ Ŏƻ ǎǘŀǿƛŀ ǘť ŦƻǊƳť ƴŀ  ŘǊǳƎƛƳ ƳƛŜƧǎŎǳ ǇƻŘ ǿȊƎƭťŘŜƳ 
ǿƛŜƭƪƻǏŎƛ ǊƻŎȊƴȅŎƘ ǿȅŘŀǘƪƽǿ ǿ ƻƴƭƛƴŜΦ ²Ŝ ǿǎǇƻƳƴƛŀƴȅƳ ǊŀǇƻǊŎƛŜ ǿȅŘŀǘƪƛ ƴŀ ǊŜƪƭŀƳť 
w sieciach kontekstowych stanowƛŊ ŜƭŜƳŜƴǘ {9aΦ bŀ ǇƻƭǎƪƛƳ Ǌȅƴƪǳ Řƻ ǘŜƧ ǇƻǊȅ ōǊŀƪƻǿŀƱƻ 
ŀƴŀƭƛȊΣ ƪǘƽǊŜ ŘƻƪƱŀŘƴƛŜƧ ƻǇƛǎȅǿŀƱȅōȅ ȊŀƎŀŘƴƛŜƴƛŀ ȊǿƛŊȊŀƴŜ Ȋ ǊŜƪƭŀƳŊ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŊΦ ½ ǘŜƎƻ 
ǿƱŀǏƴƛŜ ǿȊƎƭťŘǳ ǎƛŜŏ !ŘƪƻƴǘŜƪǎǘ ǇǊȊŜǇǊƻǿŀŘȊƛƱŀ ōŀŘŀƴƛŜ ŘƻǘȅŎȊŊŎŜ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŀ ǊŜƪƭŀƳȅ 
ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜƧΣ ƪǘƽǊŜ ǇƻȊǿƻƭƛƱƻ ƳΦƛƴΦ ƻǎȊŀŎƻǿŀŏ ǳŘȊƛŀƱ ǘŜƎƻ ƳŜŘƛǳƳ ǿ ǇƻƭǎƪƛƳ Ǌȅƴƪǳ {9aΦ  

.ŀŘŀƴƛŜ ȊƻǎǘŀƱƻ ǇǊȊŜǇǊƻǿŀŘȊƻƴŜ ǿǏǊƽŘ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ǎƛŜŎƛ !ŘƪƻƴǘŜƪǎǘΣ ȊŀǊƽǿƴƻ ŀƎŜƴŎȅƧƴȅŎƘ 
όŘƻƳȅ ƳŜŘƛƻǿŜΣ ŀƎŜƴŎƧŜ {9aύΣ Ƨŀƪ ƛ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘ όƻǎƻōȅ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴŜ Ȋŀ ōǳŘȍŜǘ 
ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿȅύΦ ²ƛťƪǎȊƻǏŏ ǊŜƪƭŀƳƻŘŀǿŎƽǿ ŘŜƪƭŀǊǳƧŜ ȊǿƛťƪǎȊŜƴƛŜ ƴŀƪƱŀŘƽǿ ƴŀ ǊŜƪƭŀƳť 
w ǎƛŜŎƛŀŎƘ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘ ǿ нлмл ǊƻƪǳΦ hŘǇƻǿƛŜŘȊƛ ƴŀ ŀƴƪƛŜǘȅ ǇƻȊǿƻƭƛƱȅ ǊƽǿƴƛŜȍ ƻǎǘǊƻȍƴƛŜ 
ƻǎȊŀŎƻǿŀŏ ǳŘȊƛŀƱ ǊŜƪƭŀƳȅ ǿ ǎƛŜŎƛŀŎƘ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘ ǿ Ǌȅƴƪǳ {9a ǿ нллф ǊƻƪǳΦ 5ƻƳȅ 
mediowe i agencje marketingowe w ubieƎƱȅƳ Ǌƻƪǳ ǇǊȊŜȊƴŀŎȊȅƱȅ ƴŀ ǊŜƪƭŀƳť ǿ ǎƛŜŎƛŀŎƘ 
ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘ ǏǊŜŘƴƛƻ ƻƪΦ нр҈ ōǳŘȍŜǘƽǿ {9aΣ ŀ ƪƭƛŜƴŎƛ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛ ƻƪƻƱƻ ом҈Φ DŘȅōȅ 
ȊŀǘŜƳ ǇǊȊȅƧŊŏ Řƭŀ ǳŘȊƛŀƱǳ ǊŜƪƭŀƳȅ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜƧ ǇƻȊƛƻƳ нр҈Σ ǘƻ ƻȊƴŀŎȊŀΣ ȍŜ ǿŀǊǘƻǏŏ ǘŜƎƻ 
Ǌȅƴƪǳ ǿ tƻƭǎŎŜ ǿ ǳōƛŜƎƱȅƳ Ǌƻƪǳ ǿȅƴƻǎƛƱŀōȅ ǿ ǇǊȊȅōƭƛȍŜƴƛǳ уф Ƴƛƭƛƻƴƽǿ ȊƱƻǘȅŎƘΦ 

bŀ ǇȅǘŀƴƛŜ ƻ ǿȅǎƻƪƻǏŏ ōǳŘȍŜǘǳ ǊŜƪƭŀƳƻǿŜƎƻ tt/ ǇǊȊŜȊƴŀŎȊƻƴŜƎƻ ƴŀ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ǿ ǎƛŜŎƛŀŎƘ 
ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘ ǿ нлмл ǊΦΣ рр҈ ŀƎŜƴŎƧƛ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿȅŎƘ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƱƻΣ ȍŜ ǇƭŀƴǳƧŜ 
ȊǿƛťƪǎȊŜƴƛŜ ǘŜƎƻ ōǳŘȍŜǘǳΤ ǘŀƪƛŜƧ ǎŀƳŜƧ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛ ǳŘȊƛŜƭƛƱƻ пп҈ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘΦ  
JednƻŎȊŜǏƴƛŜ ƧŜŘȅƴƛŜ с҈ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘ ȊŀŘŜƪƭŀǊƻǿŀƱƻ ȊƳƴƛŜƧǎȊŜƴƛŜ ǘȅŎƘ 
ƴŀƪƱŀŘƽǿΦ 
Kluczowe wnioski z badania 

{ƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜ ǎŊ Řƭŀ ƳŀǊƪŜǘŜǊƽǿ ǿŀȍƴȅƳ ƪŀƴŀƱŜƳ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧƛ Ȋ ƪƻƴǎǳƳŜƴǘŀƳƛ 
podczas planowania kampanii PPC ς kampanie tego typu realizuje 83% ankietowanych 
ŘƻƳƽǿ ƳŜŘƛƻǿȅŎƘ ƛ ŀƎŜƴŎƧƛ {9a ƻǊŀȊ фл҈ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘΦ  

½ƴŀƪƻƳƛǘŀ ǿƛťƪǎȊƻǏŏ ƳŀǊƪŜǘŜǊƽǿ Ȋ ŀƎŜƴŎƧƛ {9a ƻǊŀȊ ŘƻƳƽǿ ƳŜŘƛƻǿȅŎƘ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘǳƧŜ 
ƪŀƳǇŀƴƛŜ ǿ ǎƛŜŎƛŀŎƘ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘ ǿ ŎŜƭǳ ōǳŘƻǿŀƴƛŀ ȊŀǎƛťƎǳ ƳŀǊƪƛ όфл҈ύΦ 5ǳȍŜ ȊƴŀŎȊŜƴƛŜ 
dla nich odƎǊȅǿŀƧŊ ǊƽǿƴƛŜȍ dwa ǇƻȊƻǎǘŀƱŜ ŎŜƭŜ - direct response oraz budowanie 
ǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛ ƳŀǊƪƛΦ W ǘȅƳ ǇǊȊȅǇŀŘƪǳ ǇǊŜŦŜǊŜƴŎƧŜ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘ ǎŊ ƛƴƴŜ ς ponad 
тл҈ Ȋ ƴƛŎƘ ǇǊȊŜǇǊƻǿŀŘȊŀ Ȋŀ ǇƻƳƻŎŊ ǊŜƪƭŀƳȅ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜƧ ƪŀƳǇŀƴƛŜ ŘƛǊŜŎǘ ǊŜǎǇƻƴǎŜΦ  

½ŀǊƽǿƴƻ ƳŀǊƪŜǘŜǊȊȅ Ȋ ŘƻƳƽǿ ƳŜŘƛƻǿȅŎƘΣ Ƨŀƪ ƛ ƪƭƛŜƴŎƛ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛ ǎŊ ȊƎƻŘƴƛ ǿ ƪǿŜǎǘƛƛ 
ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘ ȊŀƭŜǘ ǊŜƪƭŀƳȅ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜƧΦ {Ŋ ǘƻ ƛŎƘ ȊŘŀƴƛŜƳΥ ǎȊŜǊƻƪƛ ȊŀǎƛťƎ όƻŘǇƻǿƛŜŘƴƛƻ 
тр҈ ƛ су҈ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛύ ƻǊŀȊ ƪƻǊȊȅǎǘƴŀ ŎŜƴŀ ƛ ŘƻōƽǊ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅΦ {ƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜ 
pozǿŀƭŀƧŊ ǊŜƪƭŀƳƻŘŀǿŎƻƳ ǎƪƛŜǊƻǿŀŏ ǇǊȊŜƪŀȊ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅ Řƻ ǘȅŎƘ ƛƴǘŜǊƴŀǳǘƽǿΣ ƪǘƽǊȊȅ ǎŊ 
ǇƻǘŜƴŎƧŀƭƴȅƳƛ ƪƭƛŜƴǘŀƳƛΣ ŀƭŜ Ȋ ǊƽȍƴȅŎƘ ǇǊȊȅŎȊȅƴ ƴƛŜ ǿǇƛǎŀƭƛ ȊŀǇȅǘŀƴƛŀ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛƻ Řƻ 
ǿȅǎȊǳƪƛǿŀǊƪƛΦ ² ǎƛŜŎƛŀŎƘ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘ ǊŜƪƭŀƳƻŘŀǿŎŀ Ƴŀ ǎȊŀƴǎť ŘƻǘǊȊŜŏ Řƻ 
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ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿ ǿŜ ǿŎȊŜǏƴƛŜƧǎȊȅŎƘ ŦŀȊŀŎƘ ǇǊƻŎŜǎǳ ȊŀƪǳǇƻǿŜƎƻΦ DŘȅ ǊŜƪƭŀƳŀ ǇƻƧŀǿƛŀ ǎƛť ƛƳ 
ǿ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅƳ ǇƻǿƛŊȊŀƴƛǳ Ȋ ǘǊŜǏŎƛŊ ŀǊǘȅƪǳƱǳ ƭǳō ǎǘǊƻƴȅΣ ƪǘƽǊŊ ŀƪǘǳŀƭƴƛŜ ŎȊȅǘŀƧŊΣ ŘŀƧŜ ǘƻ 
ǎȊŀƴǎť ȊŀǇƻȊƴŀƴƛŀ ǎƛť Ȋ ǊŜƪƭŀƳƻǿŀƴŊ ƻŦŜǊǘŊ ƛ ǿ ŜŦŜƪŎƛŜ ǎƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŀ Ȋ ƴƛŜƧΦ 

²ǏǊƽŘ ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿ Ȋ ŘƻƳƽǿ ƳŜŘƛƻǿȅŎƘ ƻǊŀȊ ŀƎŜƴŎƧƛ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿȅŎƘ ƴŀƧǇƻǇǳƭŀǊƴƛŜƧǎȊŜ 
produkty reklamowe wykorzystywane w sieciach kontekstowych to reklamy tekstowe (95%) 
i ǎǘŀǘȅŎȊƴŜ ǊŜƪƭŀƳȅ ƎǊŀŦƛŎȊƴŜ όфл҈ύΦ 5ǳȍȅƳ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƻǿŀƴƛŜƳ ŎƛŜǎȊŊ ǎƛť ǘŜȍ ǊŜƪƭŀƳȅ 
intekstowe (60%). Z kolei pǊȊȅ ƴƛŜƳŀƭ ǘŀƪƛŜƧ ǎŀƳŜƧ ǇƻǇǳƭŀǊƴƻǏŎƛ ǊŜƪƭŀƳ ǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘ όфс҈ύ 
ƪƭƛŜƴŎƛ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛ ȊƴŀŎȊƴƛŜ ǊȊŀŘȊƛŜƧ ƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊ Ȋ ǊŜƪƭŀƳ ƎǊŀŦƛŎȊƴȅŎƘ ǎǘŀǘȅŎȊƴȅŎƘ όоф҈ύΦ 

aŀƳȅ ƴŀŘȊƛŜƧťΣ ƛȍ ƴƛƴƛŜƧǎȊȅ ǊŀǇƻǊǘ ōťŘȊƛŜ Řƭŀ tŀƵǎǘǿŀ ǇǊȊȅŘŀǘƴȅƳ ƴŀǊȊťŘȊƛŜƳ ǇƻŘŎȊŀǎ 
planowania i realizacjƛ ŘȊƛŀƱŀƵ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿȅŎƘΦ {ŜǊŘŜŎȊƴƛŜ ȊŀǇǊŀǎȊŀƳȅ Řƻ ȊŀǇƻȊƴŀƴƛŀ ǎƛť 
z ƴƛƳ ƛ ȍȅŎȊȅƳȅ ƳƛƱŜƧ ƭŜƪǘǳǊȅΦ 

 

½ ǇƻǿŀȍŀƴƛŜƳΣ 

_ǳƪŀǎȊ 5ǳŘŀ 

Dyrektor Sieci Adkontekst 
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tƻǘǊȊŜōŀ ōŀŘŀƵ Ǌȅƴƪǳ ǊŜƪƭŀƳȅ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜƧ 

² ƳƛƴƛƻƴȅƳ Ǌƻƪǳ ȊƎƻŘƴƛŜ Ȋ ǊŀǇƻǊǘŜƳ L!. !Ř9· ƳƛŜƭƛǏƳȅ Řƻ ŎȊȅƴƛŜƴƛŀ Ȋ ŘȅƴŀƳƛŎȊƴȅƳ 
ǿȊǊƻǎǘŜƳ ǿȅŘŀǘƪƽǿ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅŎƘ ƴŀ {ŜŀǊŎƘ 9ƴƎƛƴŜ aŀǊƪŜǘƛƴƎΣ ǿƭƛŎȊŀƧŊŎ ǿ ǘƻ ǎƛŜŎƛ 
kontekstowe. Ponad 26-ǇǊƻŎŜƴǘƻǿȅ ǳŘȊƛŀƱ ǿ Ǌȅƴƪǳ ǊŜƪƭŀƳȅ ƻƴƭƛƴŜ ǎǘŀǿƛŀ {9a ƴŀ ŘǊǳƎƛƳ 
miejscu pod wȊƎƭťŘŜƳ ǿƛŜƭƪƻǏŎƛ ǊƻŎȊƴȅŎƘ ǿȅŘŀǘƪƽǿΦ ½ƎƻŘƴƛŜ Ȋ ƪƭŀǎȅŦƛƪŀŎƧŊ ǊŜƪƭŀƳŀ 
ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŀ ȊŜ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǎǿƻƧŜ ǇƻǿƛƴƻǿŀŎǘǿƻ Řƻ ǿȅǎȊǳƪƛǿŀǊŜƪ ƧŜǎǘ ǘǊŀƪǘƻǿŀƴŀ ƱŊŎȊƴƛŜ 
Ƨŀƪƻ ŜƭŜƳŜƴǘ ōǳŘȍŜǘƽǿ {9aΦ   

hŘƴƻǎȊŊŎ ǎƛť Řƻ Ǌȅƴƪǳ ŀƳŜǊȅƪŀƵǎƪƛŜƎƻΣ ƴŀ ǇƻŘǎǘŀǿƛŜ ōŀŘŀƴƛŀ ŜaŀǊƪŜǘŜǊŀ Ȋ ƭǳtego 2009 
Ǌƻƪǳ Ƴƻȍƴŀ ȊŀƻōǎŜǊǿƻǿŀŏΣ ȍŜ ǿȅŘŀǘƪƛ ƴŀ ǎƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜ ƻǎŎȅƭǳƧŊ ǿƻƪƽƱ нл҈Φ  
 

 

 

bŀ ǇƻƭǎƪƛƳ Ǌȅƴƪǳ ōǊŀƪǳƧŜ ƧŜŘƴŀƪȍŜ ōŀŘŀƵ ƛ ŀƴŀƭƛȊΣ ƪǘƽǊŜ ǊȊǳŎŀƱȅōȅ ǿƛťŎŜƧ ǏǿƛŀǘƱŀ ƴŀΥ ǳŘȊƛŀƱ 
ǿȅŘŀǘƪƽǿ ƴŀ ǎƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜ ǿ ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ŎŀƱŜƎƻ {ŜŀǊŎƘ 9ƴƎƛƴŜ aŀǊƪŜǘƛƴƎǳΣ ǎǇƻǎƽō 
Ǉƭŀƴƻǿŀƴƛŀ ƪŀƳǇŀƴƛƛΣ ǇƻŘŜƧǏŎƛŜ Řƻ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅŎƘΣ ȊŀŎƘƻǿŀƴƛŀ ƳŀǊƪŜǘŜǊƽǿΣ ƛǘŘΦ 
½Ŝ ǿȊƎƭťŘǳ ƴŀ ǿǎǇƻƳƴƛŀƴŊ ƭǳƪť ōŀŘŀǿŎȊŊ  ǿ ȊŀƪǊŜǎƛŜ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŀ ŦƻǊƳ ǊŜƪƭŀƳȅ 
ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜƧ ƻǊŀȊ ǘǊǳŘƴƻǏŎƛ ǿ ƧŜŘƴƻȊƴŀŎȊƴȅƳ ƻƪǊŜǏƭŜƴƛǳ ǳŘȊƛŀƱǳ ǘŜƎƻ ƳŜŘƛǳƳ w rynku 
ǊŜƪƭŀƳȅ ƻƴƭƛƴŜ ȊŘŜŎȅŘƻǿŀƭƛǏƳȅ ǎƛť ǇǊȊŜǇǊƻǿŀŘȊƛŏ ōŀŘŀƴƛŜ ǿǏǊƽŘ ŀƎŜƴŎƧƛ ƛ ŘƻƳƽǿ 
ƳŜŘƛƻǿȅŎƘ ƻǊŀȊ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘΦ  

.ŀŘŀƴƛŜ ȊƻǎǘŀƱƻ ȊǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴŜ ǿǏǊƽŘ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ǎƛŜŎƛ !ŘƪƻƴǘŜƪǎǘ ƛ ǇǊȊȅōǊŀƱƻ ŦƻǊƳť 
ƪǿŜǎǘƛƻƴŀǊƛǳǎȊŀ ǎƪƱŀŘŀƧŊŎŜƎƻ ǎƛť Ȋ мо ǇȅǘŀƵΦ !ƴƪƛŜǘť ǎƪƛŜǊƻǿŀƴƻ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛƻ Řƻ ƻǎƽō 
ŘŜŎȅŘǳƧŊŎȅŎƘ ƻ ōǳŘȍŜǘŀŎƘ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅŎƘ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ǿ ǇǊȊȅǇŀŘƪǳ ŀƎŜƴŎƧƛ ƛ ŘƻƳƽǿ ƳŜŘƛƻǿȅŎƘ 
ƻǊŀȊ Řƻ ƻǎƽō ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴȅŎƘ Ȋŀ ōǳŘȍŜǘ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿȅ ǿ ǇǊȊȅǇŀŘƪǳ ƪƭƛŜƴǘƽǿ 
ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘΦ  
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Kluczowe pytania badawcze 

- Wŀƪƛ ƧŜǎǘ ǳŘȊƛŀƱ ǿȅŘŀǘƪƽǿ ƴŀ ǊŜƪƭŀƳť ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŊ ǿ {9a ƴŀ ǇƻƭǎƪƛƳ ǊȅƴƪǳΚ  

- WŀƪƛŜ ǇǊƻŘǳƪǘȅ ǊŜƪƭŀƳƻǿŜ ǎŊ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘȅǿŀƴŜ ǿ ǊŜƪƭŀƳƛŜ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜƧΚ 

- LƭŜ ǘŀƪ ƴŀǇǊŀǿŘť ƪƻǎȊǘǳƧŜ ƪƭƛƪƴƛťŎƛŜ ǿ ǎƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜƧΚ 

- /ƻ ǇǊȊŜƪƻƴǳƧŜ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ƛ ǊŜǎŜƭƭŜǊƽǿ Řƻ ǊŜƪƭŀƳȅ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜƧΚ 

- Wŀƪ ōťŘŊ ǿȅƎƭŊŘŀƱȅ ǿȅŘŀǘƪƛ ƴŀ ǊŜƪƭŀƳť ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŊ ǿ нлмл ǊƻƪǳΚ 
 

Kluczowe wnioski z badania: 

 tƻƴŀŘ тл҈ ŀƎŜƴŎƧƛ ƛ ŘƻƳƽǿ ƳŜŘƛƻǿȅŎƘ ǿ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴȅŎƘ ƪŀƳǇŀƴƛŀŎƘ ǿ ǎƛŜŎƛŀŎƘ 

ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘǳƧŜ ǊŜƪƭŀƳť ǘŜƪǎǘƻǿŊ ƎǊŀŦƛŎȊƴŊ ƻǊŀȊ ŦƭŀǎȊƻǿŊ 

 tƻƴŀŘ сл҈ ǎǇƻǏǊƽŘ ŀƴƪƛŜǘƻǿŀƴȅŎƘ ŘƻƳƽǿ ƳŜŘƛƻǿȅŎƘ ƛ ŀƎŜƴŎƧƛ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘǳƧŜ 

reklamy intekstowe w kampaniach realizowanych w sieciach kontekstowych 

 рр҈ ŀƎŜƴŎƧƛ ƛ ŘƻƳƽǿ ƳŜŘƛƻǿȅŎƘ ǇƭŀƴǳƧŜ ȊǿƛťƪǎȊŜƴƛŜ ƴŀƪƱŀŘƽǿ ƴŀ ǊŜƪƭŀƳť 

ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŊ ǿ Ǌƻƪǳ нлмл ǿ ǎǘƻǎǳƴƪǳ Řƻ Ǌƻƪǳ нллф 

 |ǊŜŘƴƛŜ ŘŜƪƭŀǊƻǿŀƴe wydatki ƴŀ ǊŜƪƭŀƳť ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŊ ǘƻ нпΣтр҈ ǿȅŘŀǘƪƽǿ {9aΦ 

DŘȅōȅ ōŀŘŀƴŊ ǇǊƽōť ǊŜƪƭŀƳƻŘŀǿŎƽǿ ǳȊƴŀŏ Ȋŀ ǊŜǇǊŜȊŜƴǘŀǘȅǿƴŊΣ ǿƽǿŎȊŀǎ 

ǎǘŀƴƻǿƛƱƻōȅ ǘƻ 7% rynku reklamy online 

 {ȊŜǊƻƪƛ ȊŀǎƛťƎΣ ƪƻǊȊȅǎǘƴŀ ŎŜƴŀ ƛ ŘƻōƽǊ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅ ǘƻ ƴŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊŜ Ȋ ȊŀƭŜǘ ǊŜƪƭŀƳȅ 

kontekstoǿŜƧΣ ŘȊƛťƪƛ ƪǘƽǊȅƳ ȊŘƻōȅǿŀ ƻƴŀ ȊǿƻƭŜƴƴƛƪƽǿ 

 |ǊŜŘƴƛŜ /t/ ƻǎƛŊƎŀƴŜ ǿ ǎƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜƧ ƳƻȍŜ ōȅŏ ƴŀǿŜǘ ƻ ǇƻƱƻǿť ǘŀƵǎȊŜ ƴƛȍ 

w wyszukiwarce 

 ½ŘŜŎȅŘƻǿŀƴŀ ǿƛťƪǎȊƻǏŏ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ƛ ŀƎŜƴŎƧƛ ǇƻǎƱǳƎǳƧŜ ǎƛť ƳƻŘŜƭŜƳ ǊƻȊƭƛŎȊŜƵ /t/ 

w kampaniach realizowanych w sieciach kontekstowych 
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Wyniki ankiety ς odpowiedzi na pytania 
 

/Ȋȅ ǿ ǊŀƳŀŎƘ ƻōǎƱǳƎƛǿŀƴȅŎƘ ƪŀƳǇŀƴƛƛ {9a ǇǊȊŜȊƴŀŎȊŀ tŀƴκtŀƴƛ ōǳŘȍŜǘ ƴŀ ƪŀƳǇŀƴƛŜ 
w sieciach kontekstowych (na serwisach partnerskich np. serwisy partnerskie Google)? 

 

 
 

уо҈ ŘƻƳƽǿ ƳŜŘƛƻǿȅŎƘ ƛ ŀƎŜƴŎƧƛ ōƛƻǊŊŎȅŎƘ ǳŘȊƛŀƱ ǿ ōŀŘŀƴƛǳ ǊŜŀƭƛȊǳƧŜ ƪŀƳǇŀƴƛŜ ǿ ǎƛŜŎƛŀŎƘ 
ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘ ǿ ǊŀƳŀŎƘ ōǳŘȍŜǘƽǿ {9a ǎǿƻƛŎƘ ƪƭƛŜƴǘƽǿΣ Ŏƻ ƻȊƴŀŎȊŀΣ ȍŜ ǎƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜ 
ǎŊ ƛǎǘƻǘƴȅƳ ƳŜŘƛǳƳ ǳǿȊƎƭťŘƴƛŀƴȅƳ ǿ Ǉƭŀƴƻǿŀƴƛǳ ƪŀƳǇŀƴƛƛ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅŎƘΦ 
 

 
 

²ǏǊƽŘ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘ ǇƻƴŀŘ фл҈ ōƛƻǊŊŎȅŎƘ ǳŘȊƛŀƱ ǿ ōŀŘŀƴƛǳ ǳǿȊƎƭťŘƴƛŀ 
w ōǳŘȍŜǘŀŎƘ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅŎƘ ǎƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜΦ  
  

Tak
83%

Nie
17%

Domy mediowe i agencje marketingowe

Tak
90%

Nie
10%

YƭƛŜƴŎƛ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛ
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WŀƪƛŜ ŎŜƭŜ ǊŜŀƭƛȊǳƧŜ tŀƴκtŀƴƛ Ȋŀ ǇƻƳƻŎŊ ƪŀƳǇŀƴƛƛ ŜƳƛǘƻǿŀƴȅŎƘ ƴŀ ǎŜǊǿƛǎŀŎƘ 
partnerskich? 

 

 
 

wŜƪƭŀƳŀ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŀ ƧŜǎǘ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘȅǿŀƴŀ Ȋ ǇƻǊƽǿƴȅǿŀƭƴŊ ƛƴǘŜƴǎȅǿƴƻǏŎƛŊ ǿŜ wszystkich 
ǎǘǊŀǘŜƎƛŀŎƘ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅŎƘΦ DƱƽǿƴȅƳ ƳƻǘȅǿŜƳ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧƛ ƪŀƳǇŀƴƛƛ ǿ ǎƛŜŎƛŀŎƘ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘ 
ƧŜǎǘ ōǳŘƻǿŀƴƛŜ ȊŀǎƛťƎǳ ƳŀǊƪƛΦ YƻƴǘŜƪǎǘ ƧŜǎǘ ǊƽǿƴƛŜȍ ǳȍȅǿŀƴȅ ǇǊȊŜȊ оκп ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿΣ Ƨŀƪƻ 
ƴŀǊȊťŘȊƛŜ ǿ ƪŀƳǇŀƴƛŀŎƘ ƴŀǎǘŀǿƛƻƴȅŎƘ ƴŀ ŘƛǊŜŎǘ ǊŜǎǇƻƴǎŜΦ wƽǿƴƛŜ ŎƘťǘƴƛŜ wykorzystywany 
jest w kampaniach brandingowych. 
 

 

Direct response
.ǳŘƻǿŀƴƛŜ ȊŀǎƛťƎǳ Branding

75%
90%

70%

Domy mediowe i agencje marketingowe

Direct response
.ǳŘƻǿŀƴƛŜ ȊŀǎƛťƎǳ Branding

71%

32%
46%

YƭƛŜƴŎƛ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛ
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² ǇǊȊȅǇŀŘƪǳ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘ ǇǊƻǇƻǊŎƧŜ ǘŜ ƪǎȊǘŀƱǘǳƧŊ ǎƛť ƴƛŜŎƻ ƛƴŀŎȊŜƧΦ tƻƴŀŘ тл҈ 
ǎǇƻǏǊƽŘ ŀƴƪƛŜǘƻǿŀƴȅŎƘ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘ ǳȍȅǿŀ ǎƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘ ǇǊȊȅ 
przeprowadzaniu kampanii direct ǊŜǎǇƻƴǎŜΦ aƴƛŜƧ ƴƛȍ ǇƻƱƻǿŀ ǊŜŀƭƛȊǳƧŜ Ȋŀ ƛŎƘ ǇƻƳƻŎŊ ŎŜƭŜ 
ōǊŀƴŘƛƴƎƻǿŜΦ tƻƴŀŘ мκо ƪƭƛŜƴǘƽǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘǳƧŜ ǎƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜ Řƻ 
ōǳŘƻǿŀƴƛŀ ȊŀǎƛťƎǳΦ 
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² ƧŀƪƛƳ ƳƻŘŜƭǳ ǊƻȊƭƛŎȊŀƱόŀύ tŀƴκtŀƴƛ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ǊŜƪƭŀƳƻǿŜ ǇǊƻǿŀŘȊƻƴŜ ǿ ǎƛŜŎƛŀŎƘ 
kontekstowych w 2009 roku? 

 

 
 

bŀƧǇƻǇǳƭŀǊƴƛŜƧǎȊȅƳ ƳƻŘŜƭŜƳ ǊƻȊƭƛŎȊŜƵ ƪŀƳǇŀƴƛƛ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅŎƘ ƧŜǎǘ /t/Φ ¦ȍȅǿŀ Ǝƻ ŀȍ ур҈ 
ŘƻƳƽǿ ƳŜŘƛƻǿȅŎƘ ƛ ŀƎŜƴŎƧƛ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅŎƘΦ ½ƴŀŎȊƴƛŜ ƳƴƛŜƧ ǇƻǇǳƭŀǊƴȅ ƧŜǎǘ ƳƻŘŜƭ ƳƛŜǎȊŀƴȅ 
/ta Ȋ ǇǊȊŜǿŀƎŊ /t/ - ǿȅƪƻǊȊȅǎǘǳƧŜ Ǝƻ ȊŀƭŜŘǿƛŜ мр҈ ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƽǿΦ  
 

 
 
Podobnie ƧŜǎǘ ǿ ǇǊȊȅǇŀŘƪǳ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘΦ bŀ ǇƻŘǎǘŀǿƛŜ ƳƻŘŜƭǳ /t/ ǊƻȊƭƛŎȊŀ ǎƛť 
ǇƻƴŀŘ фс҈ ƪƭƛŜƴǘƽǿΣ ȊŀƭŜŘǿƛŜ п҈ ǿȅōƛŜǊŀ ƳƻŘŜƭ ƳƛŜǎȊŀƴȅ /ta ƛ /t/ Ȋ ǇǊȊŜǿŀƎŊ /t/Φ 
  

CPC
85%

CPM
0%

Mieszany 
(CPM + CPC, 
Ȋ ǇǊȊŜǿŀƎŊ /t/ύ

15%

Mieszany 
(CPM + CPC, z 
ǇǊȊŜǿŀƎŊ /taύ 

0%

Domy mediowe i agencje marketingowe

CPC
96%

CPM
0%

Mieszany 
(CPM + CPC, 
Ȋ ǇǊȊŜǿŀƎŊ /t/ύ

4%

Mieszany 
(CPM + CPC, 

Ȋ ǇǊȊŜǿŀƎŊ /taύ 
0%

YƭƛŜƴŎƛ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛ
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Wŀƪƛ ƧŜǎǘ ǏǊŜŘƴƛ ǇƻȊƛƻƳ /t/ Řƭŀ ƪŀƳǇŀƴƛƛ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴŜƧ ǇǊȊŜȊ tŀƴŀκtŀƴƛŊ ǿ ǎƛŜŎƛŀŎƘ 
kontekstowycƘ ǿ ǇƻǊƽǿƴŀƴƛǳ Řƻ /t/ Řƭŀ ƪŀƳǇŀƴƛƛ ŜƳƛǘƻǿŀƴȅŎƘ ǿ ǿȅǎȊǳƪƛǿŀǊŎŜΚ 

 

 
 
рт҈ ōŀŘŀƴȅŎƘ ŀƎŜƴŎƧƛ ƛ ŘƻƳƽǿ ƳŜŘƛƻǿȅŎƘ ǇƱŀŎƛ Ȋŀ ƪƭƛƪƴƛťŎƛŜ ǿ ǎƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜƧ ƳƴƛŜƧ ƴƛȍ 
Ȋŀ ƪƭƛƪƴƛťŎƛŜ ǿ ǊŜƪƭŀƳť ǿ ǿȅƴƛƪŀŎƘ ǿȅǎȊǳƪƛǿŀƴƛŀΦ !ƴŀƭƻƎƛŎȊƴƛŜΣ ƳƴƛŜƧǎȊŜ /t/ Řƭŀ ǎƛŜŎƛ 
kontekstowych ŘŜƪƭŀǊǳƧŜ ртΣм ҈ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘΦ мр҈ ǎǇƻǏǊƽŘ ōŀŘŀƴȅŎƘ ŘƻƳƽǿ 
ƳŜŘƛƻǿȅŎƘ ƛ ŀƎŜƴŎƧƛ ƻǎƛŊƎŀ ǏǊŜŘƴƛŜ /t/ ǿ ǎƛŜŎƛŀŎƘ ƻ ǇƻƴŀŘ ǇƻƱƻǿť ƴƛȍǎȊŜ ƴƛȍ 
w ǿȅǎȊǳƪƛǿŀǊŎŜΦ  !ȍ пл҈ ƭƛŎȅǘǳƧŜ ǿ ǎƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜƧ ǎǘŀǿƪŀƳƛ ƴƛȍǎȊȅƳƛ ƻ нл-50%.  
 
Z kolei 15% odpowiedzi wskaȊȅǿŀƱƻ ƴŀ ŦŀƪǘΣ ȍŜ ƻōǎǘŀǿƛŀƴŜ ǎǘŀǿƪƛ /t/ Řƭŀ ǎƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜƧ 
ƛ ǿȅǎȊǳƪƛǿŀǊƪƛ ǎŊ ƴŀ ǇƻŘƻōƴȅƳ ǇƻȊƛƻƳƛŜΦ bƛŜƪǘƽǊȊȅ ǎǇƻǏǊƽŘ ŀƴƪƛŜǘƻǿŀƴȅŎƘ ƻǎƛŊƎŀƭƛ ǿȅȍǎȊŜ 
ǏǊŜŘƴƛŜ /t/ ǿ ǎƛŜŎƛŀŎƘ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿȅŎƘ ƴƛȍ ǿ ǿȅƴƛƪŀŎƘ ǿȅǎȊǳƪƛǿŀƴƛŀΦ 

|ǊΦ /t/ ǿ 
ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ǘƻ рм-
млл҈ ғ ǏǊΦ /t/ ǿ 

wyszukiwarce
15%

|ǊΦ /t/ ǿ 
ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ǘƻ 20-
рл҈ ғ ǏǊΦ /t/ ǿ 
wyszukiwarce

40%

|ǊΦ /t/ ǿ 
ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ǘƻ мл-
мф҈ ғ ǏǊΦ /t/ ǿ 
wyszukiwarce

20%

Jest na podobnym 
poziomie 

15%

|ǊΦ /t/ ǿ 
ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ƧŜǎǘ ƻ 

10-мф҈ Ҕ ǏǊΦ /t/ ǿ 
wyszukiwarce

5%

|ǊΦ /t/ ǿ 
ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ƧŜǎǘ ƻ 

20-рл҈ Ҕ ǏǊΦ /t/ ǿ 
wyszukiwarce

5%

Domy mediowe i agencje marketingowe
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²ǏǊƽŘ ǇƻƴŀŘ сп҈ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘ ǇŀƴǳƧŜ ǇǊȊŜƪƻƴŀƴƛŜ ȊŜ ǏǊŜŘƴƛŜ /t/ ǿ ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ 
ƧŜǎǘ ƴƛȍǎȊŜ ƻ ƻƪƻƱƻ нл-рл҈Σ ōŊŘȋ ƧŜǎǘ ƴŀ ǇƻŘƻōƴȅƳ ǇƻȊƛƻƳƛŜΦ 
 
hƪƻƱƻ му҈ Ȋ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŎƘ ǳǿŀȍŀ ȊŜ ǏǊŜŘƴƛŜ /t/ ǿ ǿȅǎȊǳƪƛǿŀǊŎŜ ƧŜǎǘ ŘǊƻȍǎȊŜ ƻŘ 
50% do 100%.  
 
hƪƻƱƻ мл҈ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ǳǿŀȍŀ ǎƛŜŎƛ ƪƻƴǘŜƪǎǘƻǿŜ Ȋŀ ŘǊƻȍǎȊŜ ƻŘ ǊŜƪƭŀƳȅ ǿ ǿȅǎȊǳƪƛǿŀǊŎŜΦ 
  

|ǊΦ /t/ ǿ 
ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ǘƻ рм-
млл҈ ғ ǏǊΦ /t/ ǿ 

wyszukiwarce
17,9%

|ǊΦ /t/ ǿ 
ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ǘƻ нл-
рл҈ ғ ǏǊΦ /t/ ǿ 
wyszukiwarce

32,1%

|ǊΦ /t/ ǿ 
ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ǘƻ мл-
мф҈ ғ ǏǊΦ /t/ ǿ 
wyszukiwarce

7,1%

Jest na podobnym 
poziomie 

32,1%

|ǊΦ /t/ ǿ 
ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ƧŜǎǘ ƻ 

10-мф҈ Ҕ ǏǊΦ /t/ ǿ 
wyszukiwarce

3,6%

|ǊΦ /t/ ǿ 
ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ƧŜǎǘ ƻ 

20-рл҈ Ҕ ǏǊΦ /t/ ǿ 
wyszukiwarce

3,6%

|ǊΦ /t/ ǿ 
ƪƻƴǘŜƪǏŎƛŜ ƧŜǎǘ ƻ 
51-млл҈ Ҕ ǏǊΦ /t/ 
w wyszukiwarce

3,6%

YƭƛŜƴŎƛ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛ


