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CENNIK

W sieci Adkontekst Reklamodawca sam decyduje, ile wyniesie kwota za pozyskanie
jednego uzytkownika na stronie internetowej. Optata za klikniecie moze by¢ pobierana w

ramach modelu:

® Statego CPC — Reklamodawca okresla statg, nominalng cene za klikniecie (za kazde
przejscie na reklamowang strone). Opfata zostanie pobrana ze S$rodkéw

zdeponowanych na koncie Reklamodawcy.

® Max CPC — Reklamodawca okresla maksymalng cene za klikniecie, ktdrg jest gotowy
zapfaci¢ za przekierowanie internauty. System automatycznie optymalizuje realny
koszt klikniecia (w oparciu o dziatanie mechanizmu aukcyjnego). W efekcie koszt
klikniecia jest w zdecydowanej wiekszosci przypadkéw nizszy od zadeklarowanego

przez Reklamodawce.

Wszystkie stawki wyrazane sg w punktach reklamowych. Oznacza to, ze realny koszt

wyrazony w PLN jest kazdorazowo nizszy o przyznany Reklamodawcy rabat.

Klient ma mozliwos¢é ustawi¢ stawki za klikniecie na nastepujacych poziomach:
® Stawki dla catej kampanii, z rozréznieniem na poszczegoélne produkty reklamowe

® Stawki na poziomie grupy reklam, z rozrdznieniem na poszczegdlne produkty

reklamowe

® Stawki dla stéw kluczowych®

' Dotyczy emisji boksow reklamowych w wynikach wyszukiwania
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Minimalne stawki CPC dla produktéw reklamowych w sieci Adkontekst

Minimalna stawka w modelu Minimalna stawka w modelu
Nazwa produktu
Max CPC Statego CPC

Adkontekst Tekst 0,18 pkt. 0,15 pkt.
Adkontekst Image 0,18 pkt. 0,15 pkt.
Adkontekst Exclusive 0,35 pkt. 0,30 pkt.
Adkontekst Banner 1,00 pkt. 0,85 pkt.
Adkontekst Flash 1,00 pkt. 0,85 pkt.
Adkontekst Flash Large 3,00 pkt. 2,50 pkt.

Dodatkowe punkty do wykorzystania (rabaty)
Kampanie reklamowe rozliczne sg ze srodkdéw, ktdre zostaty zdeponowane przez klienta na
koncie reklamowym (System pre-paid). W ramach tego modelu klienci, ktérzy przeznaczajq
na kampanie duze budzety reklamowe otrzymujg dodatkowe premie w postaci darmowych
punktdw do wykorzystania. Im wieksza kwota zostanie przeznaczona na kampanie, tym

wyzszy poziom rabatu jest udzielany Reklamodawcy.

Wysokos¢ wniesionej optaty zt netto Dodatkowe punkty

1000-2499 5 % wptaconej kwoty
2500-4999 10 % wptaconej kwoty
5000 -9999 15 % wptaconej kwoty
10 000 — 19 999 20 % wptaconej kwoty
20 000 — 29 999 25 % wptaconej kwoty
30 000 — 49 999 30 % wptaconej kwoty
powyzej 50 000 35 % wptaconej kwoty

* z zaokragleniem w dét do 0,01 punktu



